Ako ziskat sponzora na regatu?

Kazdy kto sa t& okolo jachtingu¢i uz v klube alebo na zvaze sa uZiter dostal do pozicie
organizatora preteko¥j ako pomocny persondl alebo riadifgreteku. A wite sa vSetci uz z@stnili
aspa jednych pretekov ako sa@ziaci, tréner, rozhodca alebo aspdo rodé. Ale nie v3etci si dokazu
uvedomi’ kol’ko nadmahy a hlavne finanych prostriedkov je nutné na usporiadanie kvatimy
pretekov. Bez sponzorskych prostriedkov mimo Stnyotacii to nie je mozné. Statne prostriedky
post&uju na minimalne zabezpenie lokalnych pretekov. Preto aj organizatorougkev, ktory by sa
odhodlali pusti do organizacie regaty typu Medzinarodnych majstiev Slovenska neboj eSte
vyssieho rangu je mal@o teda musi organizéator sprédby sa to zmenilo?

PoloZt' si zopar otazok, na ktoré musitydpove’ ANO!

1. Mam dostatok dobrovaikov na organizaciu VEKYCH PRETEKOV?
2. Mam vhodny priestor?

Ak na tieto otazky dokdZzem odpovéddadne potom nastane druhy déleZity bod a to santie na
krytie celého projektu.

Na z&iatku treba je nutné pripravizoznam vsSetkych potrebnych veci suvisiacich srorgaiou
a povert’ jednotlivychélenov timu dé dokopy poZiadavky na financie => ROZEET.

Rozpdet musi by spraveny na maximalnu mozZnd mieru (predimenzovarmusia by
zakomponované mozno hiekedy aj nedosialinéteiele, aby bolo mozné kré&saydavky kel k tomu
pride.

Ked’ je rozp@et prichystany prichadza najdolezitejSi krdkska’ potrebny balik p#azi!

DéleZité body pri oslovovani potencialnych sponzoro

1. Mat vySpecifikovani — medialny priestor — pripraveeérjotlivé cenové Urovne:
generalny partner (Vkeé firmy)
hlavny partner (lokalne a menSie firmy)
medialny partner (lokalne média, celostatne média)
—medidlny priestor na lodiach je ukeny pravidlami ISAF! Neponukat’ nie¢o ¢o neviem
zabezpéit'.

2. VyZiada si poverenie na organizacie od Narodného zvazu passerenie od Medzinarodnej
asociacie (ak je to medzinarodna regata pre niéktdwdnych tried)

3. Oslovenie sponzorov v spravnodase, kd tvoria rozpdéty (velké firmy tvoria rozpoet
najcastejSie na jese— september resp. oktober) tzn. ak sa ma regataainit’ v roku 2014
Vv lete je nutné oslovisponzora v roku 2013.

Pri ve’kych spol@nostiach je doblezité zaslasvoju pozZiadavku na marketingové oddelenie resp.
vedenie spolénosti a nasledne si dohodhdsobné stretnutie s kompetentnglovekom. Pri osobnom
stretnuti je nutné ntiapripravend uz navrh zmluvy a vediddkladne odprezentot/a aké podujatie
ide. Ak ide o miestnu firmu zdérazhi

- Lokal-patriotizmus
- Podporu Sportu mladeze
- ZviditePnenie regionu




Forma sponzoringu je rézna. Ak nie je mozné ziskeaninu podporu priamo je nutné bgripraveny
aj na alternativnu formu uz na prvom stretnuti. #komx’ sponzorovi aj iné moZznosti podpory. Tieto
moznosti musi maziadat& Specifikované vopred a predléich ako druhu alternativu.

MensSi sponzori sa rozhoduju rychlejSie a nie jen@wislovové ich skor ako 3 mesiace pred akciou.
Treba ale péitat’, Ze suma neprektbsumu cca 500 €.

NajdoleZitejSie na koniec — pozvasobne zastupcu sponzora na pretékyZ na otvorenie, alebo na
ukontenie preteku. Pri zaveieom ceremonialy ptiakova’ a nezabudnliodovzdd sponzorovi aj
propagé&né a upomienkové daaky z regaty. Po skaéeni preteku ho eSte osobne navstaviistt’ sa
ako bol spokojny s Ur@u podujatia. Je to dolezité pre budovaniéatms do buducnosti, aby aj na
d'alSie podujatie bol ochotny sponzor poméc
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